Zatgcznik nr 1 — Projekt kampanii Zobacz, ustysz, reaguj!

Realizacja 3 — 4 spotow, w ktorych pokazane sg sytuacje reakcji na przemoc wobec dziecka,
wszystkie wg. ponizszego schematu.

Schemat reakcji na krzywdzenie dziecka, ktory chcemy pokaza¢ w kampanii:

1. Dziecko przed doswiadczeniem krzywdzenia (rados¢, beztroska, bezpieczenstwo).
2. Przemocowa reakcja rodzica — skupienie sie na emocjach dziecka.
3. Swiadek lub grupa $wiadkéw obserwujacych sytuacje. Pokazanie momentu wyboru,

kiedy swiadek lub swiadkowie decyduja sie na reakcje - niepewnos¢, zawahanie.
4, Swiadek lub grupa $wiadkéw reaguje.
5. Pokazanie emocji dziecka — ulgi i wdziecznosci.

Chcemy, aby zrealizowane spoty oraz materiaty promocyjne uwzgledniaty ponizsze przyktady
sytuacji reagowania na przemoc wobec dziecka. W kampanii chcemy przede wszystkim
pokazaé wptyw przemocy na dziecko, a naszym gtéwnym celem, jest przekonanie odbiorcéw,
ze ich reakcja w takich sytuacjach jest niesamowicie wazna, zasadna i potrzebna. Ponizej
zatgczamy opisy scen, ktére chcemy, zeby zostaty uwzglednione podczas prac nad kampania.

Spot 1

e Ujecie przedstawiajgce ulice i dziecko skaczgce w katuzy. Rodzic zauwaza to i szarpie
dziecko i krzyczy na nie na ulicy.

e Ludzie przechodzg obok w pospiechu. Spogladajg, ale nie reaguja na zaistniata
sytuacje.

e Jeden mezczyzna przystaje i przyglada sie. Spoglada na zegarek — spodziewany sie, ze
rowniez nie zareaguje.

e Jednak mezczyzna po momencie zawahania reaguje — widzimy, jak rozmawia z
rodzicem.

e Ostanie ujecie: zblizenie na dziecko.

e Ujecie przedstawiajace blok mieszkalny. Dwdjka ludzi idzie korytarzem - wracajg do
swojego mieszkania.

e Po drodze mija ich dziecko biegnace z podwdrka do swojego mieszkania.

e Dziecko otwiera drzwi. Stychaé, ze w mieszkaniu rodzice sie ktéca.

e Jeden z rodzicéw wcigga dziecko do $rodka. Trzaskajg drzwi.

e Parato widzi i spoglada na siebie. Wzruszajg bezradnie ramionami.

e Jednak po chwili namystu, para swiadkdéw dzwoni do drzwi. Nikt im nie otwiera.
Postanawiajg zadzwonic na policje.

e Policja rozmawia z rodzicami. W tle dziecko.

e Ostanie ujecie: zblizenie na dziecko.



Spot 3

Spot 4

Ujecie przedstawiajgce uroczystos¢ rodzinng w domu. Sg to urodziny dziecka w
ogrodzie.

Widag, ze jest to duza rodzinna impreza. W tle zauwazamy dziecko, ktére wchodzi na
drzewo. Jego rodzic pokazuje mu, zeby tego nie robito. Dziecko to ignoruje.

Rodzic podchodzi do dziecka. Scigga je z drzewa i karci je poprzez klapsy i krzyczy.
Goscie przy stole widzg te sytuacje i nie reaguja.

Jedna osoba patrzy na krzywdzone dziecko. Wacha sie czy zareagowaé. Patrzy na tort
na talerzyku, po czym przenosi wzrok na sytuacje krzywdzenia i spoglagda na
pozostate osoby, podchodzi do sprawcy przemocy i z nim rozmawia.

Ostanie ujecie: zblizenie na dziecko.

Ujecie przedstawiajgce przedszkole i rodzic odbierajgcego dziecko w pospiechu. Jego
uwaga jest skupiona na telefonie.

Dziecko sie ociaga, nie chce sie ubierac i zaczyna sie bawic¢ zabawka.

Rodzic wyrywa dziecku zabawke. Sitg sadza je, szarpie i wbrew protestom dziecka na
site je ubiera.

Widzi to inny rodzic. Waha sie, czy zareagowac. W tle widzimy nauczycielke
przedszkolng.

Rodzic podchodzi do nauczycielki. Informuje jg o sytuacji w szatni. Ta podchodzi do
krzywdzacego rodzica i z nim rozmawia.

Ostanie ujecie: zblizenie na dziecko.

Chcemy, aby podczas spotu zostaty réwniez wykorzystane ponizsze hasta:

Przemoc niszczy dziecinstwo i zostawia Slad na cate zycie. Twoja reakcja moze zmienic los
dziecka! ZOBACZ. UStYSZ. REAGUJ! Nie wiesz jak? WejdZ na strone www.reaguj.fdds.pl.

Na podstawie materiatéw video zarejestrowanych na potrzeby przygotowania spotéw
powsta¢ ma film edukacyjny z narratorem (ok 90 sek). Na potrzeby kampanii ma powstac
rowniez seria KV z myslg o wykorzystaniu ich w formie reklamy prasowej i zewnetrznej
(outdoor). Ich forma i format bedg ustalany szczegétowo w trakcie docelowych prac nad
kampania. Efektem prac bedzie réwniez seria materiatéw reklamowych do wykorzystania w
social media.



