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Dai Kampania 1% na rzecz Fundacji Dajemy Dzieciom Site (dawniej Fundacja Dzieci 05.11.2020
YEY | Niczyje)

Dzieciom

Site Realizacja: styczen-kwiecien 2021 r.

(FDDs) Osoba kontaktowa: Monika Kaminska (monika.kaminska@fdds.pl)

INFORMACJE O ORGANIZACIJI:

e Fundacja Dajemy Dzieciom Site (dawniej Fundacja Dzieci Niczyje) od blisko 30 lat pomaga dzieciom,
ktére doswiadczyty réznych form przemocy i wykorzystywania seksualnego.

e W ciggu prawie 30 lat istnienia, dziatania Fundacji kompleksowo objety problem profilaktyki i pomocy
dzieciom krzywdzonym w Polsce. Z pomocy oferowanej przez FDDS skorzystaty tysigce
podopiecznych, a setki wolontariuszy oraz tysigce darczyncow wsparty dziatania organizag;ji.

e Fundacja tworzy sie¢ Centrow Pomocy Dzieciom, w ktérych krzywdzone i wykorzystywane seksualnie
dzieci otrzymuja kompleksowa i bezptatng pomoc (psychologiczna, prawna i medyczna). To jedyne
tego typu placowki w Polsce.

e Dzis FDDS jest najwiekszg w Polsce organizacjg pozarzadowa zajmujaca sie ochronga dzieci przed
krzywdzeniem oraz zapewniajacg pomoc dzieciom - ofiarom przemocy i wykorzystywania, a takze ich
rodzinom i opiekunom.

e Fundacja od 12 lat prowadzi Telefon Zaufania dla Dzieci i Mtodziezy 116 111, w ktérym konsultanci
odebrali ponad 1,3 min pofaczen od dzieci w kryzysie.

OTOCZENIE:

e W Polsce jest blisko 9 tysiecy organizacji pozytku publicznego (OPP), uprawnionych do otrzymywania
1% od podatku. Kwota przekazywana w ramach 1% rosnie systematycznie od kilku lat. W 2019 roku
wynosita Srednio 61 ztotych.

e Pierwsza trojka organizacji od lat jest niezmienna. Najwiecej, jak co roku, otrzymaty: Fundacja
Dzieciom ,Zdazy¢ z Pomoca” (184,5 min zt), Fundacja Avalon - Bezposrednia Pomoc
Niepetnosprawnym (50,5 min zt) oraz Fundacja Pomocy Osobom Niepetnosprawnym ,Stoneczko”
(42,5 min zt).

e Wszystkie te organizacje zbierajg 1% na subkonta. Z subkontami praktycznie nie ma rywalizacji —
ludzie wolg przekazywac srodki na konkretne dziecko, sitg jest tez kampania prowadzona przez
rodzicow i rodzine dziecka.

e Wiele organizacji prowadzi kosztowne kampanie medialne w najbardziej gorgcym okresie. Te
strategie przyjety m.in. Wioski Dziecigce SOS, czy WWEF. Przygotowuja one kampanie ATL i BTL oraz
prowadza intensywna komunikacje z wtasnymi darczyncami i sympatykami (tzw. ciepta baza danych).
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e Nasza Fundacja w minionym roku zebrata 1,2 ml zt. To 0 400 tys. zt wiecej niz w 2019 roku. Mimo
zanotowanego wyraznego wzrostu daleko nam do czotéwki, a nasza Fundacja nie znalazta sie nawet
w wykazie 100 organizacji, na rzecz ktorych najczesciej przekazywany byt 1%.

e Przez ostatnie dwa lata komunikacja kampanii 1% opierata sie na wsparciu Telefonu Zaufania dla
Dzieci i Mtodziezy 116 111. W tym celu powstata dedykowana strona internetowa wspierajtelefon.pl,
na ktérej mozna byto wypetni¢ PIT z wpisanym na pierwszym miejscu numerem KRS naszej Fundacji.

e Kampania medialna 1% realizowana byta przy wsparci domu mediowego Zenith. W ramach tej
wspotpracy udato nam sie pozyskac czas antenowy m.in. w TVN (emisja od 30 marca do 5 kwietnia
2020), kanatach Viacom (emisja od 24 do 31 grudnia 2019) oraz BBC (emisja od 25 do 31 grudnia
2019). Diagnozujemy, ze obecno$¢ naszego spotu kampanii 1% w TV byta jednym z gtéwnych
czynnikéw wzrostu.

KAMPANIA 1% W 2020 ROKU NA TEMAT WYKORZYSTYWANIA SEKSUALNEGO DZIECI:

Fundacja Dajemy Dzieciom Site jest jedyna organizacja w Polsce, ktora kompleksowo zajmuje sie problematyka
wykorzystywania seksualnego dzieci. W przeciwienstwie do setek organizacji, ktére zajmuja sie pomoca
dzieciom w ogodle — w tym temacie jestesmy liderem i pionierem.

FDDS prowadzi Centra Pomocy Dzieciom — s3 to specjalistyczne placowki, w ktorych krzywdzone i
wykorzystywane seksualnie dzieci otrzymuja kompleksowa, bezptatng pomoc (psychologiczng, prawna,
medyczna). S to jedyne tego typu placéwki w Polsce.

Opis problemu:

Wykorzystywanie seksualne dzieci to zjawisko, ktérego jestesmy coraz bardziej swiadomi i o ktérym wiemy
takze coraz wiecej. Nie pytamy juz, czy rzeczywiscie jest to problem spoteczny, czy tylko incydentalne przypadki.
Dzi$ wiemy, ze wykorzystywanie seksualne jest doswiadczeniem wielu dzieci.

Dostepne dane na temat skali problemu wykorzystywania seksualnego dzieci nigdy nie opisza realnej skali tego
zjawiska. Dzieci rzadko ujawniajg doswiadczenia wykorzystywania, a nawet jesli to zrobig, nie zawsze dochodzi
do poinformowania jakichkolwiek stuzb, w tym organow sciggania.

Badania przeprowadzone przez FDDS' wykazujg, ze 20% nastolatkéw w wieku 13-17 lat doswiadczyto
wykorzystania seksualnego bez kontaktu fizycznego, a 7% — z kontaktem fizycznym. Zdecydowanie czesciej
wykorzystanie seksualne bylo doswiadczeniem dziewczyn (bez kontaktu fizycznego: 27%, z kontaktem
fizycznym: 10%) niz chtopcow (bez kontaktu fizycznego: 16%, z kontaktem fizycznym: 5%).

W nawet 95% przypadkdw wykorzystywania seksualnego dzieci sprawcami sa osoby z bliskiego otoczenia
dziecka. Czesto sg to cztonkowie rodziny lub sasiedzi oraz osoby powszechnie uznawane za autorytety,
obdarzone publicznym zaufaniem. Wiemy tez, ze do kontaktéw seksualnych moze dochodzi¢ w zaciszu
domowych sypialni, ale tez w placéwkach edukacyjnych i opiekunczych, na obozach, w hotelach czy nawet w
kosciele.

Profilaktyka wykorzystywania seksualnego dzieci jest bardzo waznym obszarem dziatan, dzieki ktérym dzieci
moga uniknaé zagrozen. Dziatania profilaktyczne moga by¢ adresowane do potencjalnych ofiar lub sprawcow,
do ogotu spoteczenstwa, ale tez wigzal sie moga ze szczegdlng kontrolg miejsc i sytuacji wysokiego ryzyka.

Waznym obszarem dziatan profilaktycznych zwigzanych z zapobieganiem wykorzystywaniu seksualnemu dzieci
sq tez kampanie spoteczne, ktérych celem jest zmiana postaw i uwrazliwienie zaréwno dorostych
odpowiedzialnych za bezpieczenstwo dziecka, jak i samych dzieci na mozliwos¢ pojawienia sie problemu.

1 OgélInopolska diagnoza skali i uwarunkowan krzywdzenia dzieci zrealizowana na ogélnopolskiej reprezentatywnej prébie dzieci
i mtodziezy w wieku 11-17 lat (N=1155), Fundacja Dajemy Dzieciom Site, 2018: diagnozakrzywdzenia.pl

2


https://wspierajtelefon.pl/
https://fdds.pl/wp-content/uploads/2018/12/Og%C3%B3lnopolska-diagnoza-skali-i-uwarunkowa%C5%84-krzywdzenia-dzieci_Wyniki-badania_2018.pdf

INSIGHT:

Dorosli sa odpowiedzialni za ochrone dzieci przed wykorzystywaniem seksualnym. Wszyscy chcag walczyé z
tym procederem, ale nie zawsze posiadaja wiedze, jak to robic.

My wiemy, jak przeciwdziata¢ wykorzystywaniu seksualnemu dzieci, i jak pomdc dzieciom wrocic¢ do

rownowagi. W Centrach Pomocy Dzieciom swiadczymy krzywdzonym i wykorzystywanym seksualnie
dzieciom kompleksowa pomoc.

GRUPA DOCELOWA:

Grupy docelowe okreslilismy na podstawie informacji, ktore uzyskalismy w ramach badania wizerunkowego
przeprowadzonego przez firme Quality Watch w 2020 roku, na probie 1106 oséb, reprezentatywnosé dla
dorostych Polakow 18+.

1. Osoby w wieku 35-44 lat. Z badan wynika, ze w tej grupie wiekowej jest najwiekszy odsetek osob
pragnacych wspieraé¢ FDDS regularnie, dlatego widzimy potencjat wérdd tych oséb na przekazanie
przez nich rowniez 1%. Jest to grupa osob aktywnych zawodowo, zwykle z unormowana sytuacja
finansowa.

2. Osoby w wieku 18-24 lat. Wedtug badan w tej grupie jest najwyzszy odsetek osdb zdecydowanie
zdeklarowanych do wsparcia FDDS.

3. Wedtug badan osoby z wyksztatceniem pomaturalnym lub wyzszym (67%), osoby pracujace na
umowe o prace (63%) oraz osoby wieku 55 lat i wiecej (62%) najczesciej deklarowaty przekazanie
1% na rzecz OPP. Warto naszym zdaniem wziac¢ te grupy pod uwage.

4. Osoba dobrze sytuowana, z duzym przychodem, ktéra Swiadomie przekazuje 1% podatku i jest to
znaczaca suma. Dociekliwa, zazwyczaj bardzo zajeta, biznesmen, filantrop, prezes duzego
przedsiebiorstwa. Preferuje skondensowang informacje bazujaca na konkretach, zazwyczaj trudna do
osiagniecia (kontakty poprzez asystenta, sekretarke itp.).

Wazne:
Z badan wynika, ze respondenci postrzegaja wykorzystywanie seksualne dzieci jako jeden z najwiekszych
problemoéw dotykajacych dzieci (46%). Problem ten czesciej wskazuja kobiety (50%) niz mezczyzni (42%). Wsrdd

0s6b w wieku 45-54 lat problem ten zostat uznany za najwiekszy (61%) i odsetek wskazan byt najwyzszy w
poréwnaniu z pozostatymi grupami wiekowymi (badani w wieku 18-24 lat — 33%, badani 55 lat i wiecej - 48%).

Nalezy pamietac o specyfice polskiego odbiorcy, ktérego trudno zmotywowac do podjecia dziatan — potrzebne
jest wyrazne / widoczne call to action i tzw. urgency.

CEL KOMUNIKACYJNY KAMPANII:

Uwrazliwienie ludzi na niedopuszczalne zachowania seksualne dorostych wobec dzieci. Pokazanie, ze FDDS
jest organizacja, ktéra pomaga dzieciom wykorzystywanym seksualnie.

CEL GEOWNY:
Zachecenie odbiorcow do przekazania 1% na rzecz Fundacji Dajemy Dzieciom Site.

TON KAMPANII:

Poruszajacy lub wzbudzajacy w odbiorcy oburzenie, niezgode na przedstawiony problem, zachecajacy do
podjecia dziatania.



OCZEKIWANIA WOBEC AGENCIJI:

Kompleksowa strategia kampanii;

Opis idei kreatywnej wraz z Key Visualem kampanii (graficzne odzwierciedlenie idei kampanii wraz z
hastem). KV kampanii powinien sie sam opowiadac i sam sie broni¢ (planujemy wykorzystanie KV w
dziataniach online). Jednoczesnie powinien, wraz innymi materiatami, tworzy¢ spojna catosc.

Spot video

Spot radiowy — do rekomendacji agencji;

Zaproponowanie efektywnych kanatéw i sposobow dotarcia do grup docelowych, ze szczegbinym
uwzglednieniem internetu;

Zaproponowanie sposobow na pozyskanie czasu antenowego w TV;

Zaproponowanie efektywnych formatéw kampanii digitaloweyj;

Inne dziatania wedtug rekomendacji agengji;

Rekomendacje dotyczace wygladu produktow kampanii tj. broszura, materiaty fundraisingowe.

BUDZET:

CZAS:

Zazwyczaj nasze dotychczasowe realizacje opieraty sie na wspolnej pracy agencji (pro bono) i
pracownikéw Fundacji. Kampanie wspdlnie z Fundacja realizowaty takie agencje sieciowe, jak:
Publicis, Grey, DDB, BBDO, McCann Worldgroup Warsaw, Havas Worldwide Warsaw. Fakt
wspotpracy z FDDS moze zostac wykorzystany w dziataniach promocyjnych agencji, a kampania
moze by¢ zgtaszana do konkurséw branzowych.

Start dziatan nastepuje z poczatkiem roku, tj. w styczniu 2021 r.
Kampania 1% jest rozciggnieta w czasie: 01.01 — 30.04. Nalezy przewidzie¢ kilka punktéw
kulminacyjnych (minimum 2, tj. koniec lutego i Il potowa kwietnia).

INFORMACJE DODATKOWE:

Pytania do briefu prosimy kierowa¢ do Monika Kaminska: monika.kaminska@fdds.pl, tel.
609 007 178.

Potwierdzenie zainteresowania udziatem i wsparciem kampanii réwniez prosimy kierowaé na wyzej
wskazany adres.

Dopracowanie kampanii wspolnie z FDDS: w trybie roboczym / do ustalenia.
Informacje, jak wyglada procedura przekazywania 1% podatku w ustudze Twéj e-PIT:

https://www.podatki.gov.pl/pit/twoj-e-pit/jak-przekazac-1-podatku-w-usludze-twoj-e-pit/

https://www.podatki.gov.pl/pit/twoj-e-pit/twoj-e-pit-krok-po-kroku-zobacz-jak-to-dziala/
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