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Event wizerunkowy Fundacji Dajemy Dzieciom Site

Punkt wyjscia i nasze potrzeby

Fundacja Dajemy Dzieciom Site (wczesniej: Fundacja Dzieci Niczyje) od 1991 r. udziela
wsparcia dzieciom doswiadczajagcym przemocy i wykorzystywania seksualnego oraz ich
rodzinom. JesteSmy jedyna organizacja pozarzagdowa w Polsce zajmujaca sie
kompleksowo profilaktyka krzywdzenia dzieci oraz pomoca dzieciom doswiadczonym
krzywdzeniem i wykorzystywaniem seksualnym. Kazdego roku udzielamy
bezposredniego wsparcia tysigcom dzieci i nastolatkéw w naszych Centrach Pomocy
Dzieciom oraz w Telefonie Zaufania dla Dzieci i Mtodziezy 116 111.

W 2021 chcemy zorganizowaé po raz pierwszy nasz Fundacyjny event, ktory bedziemy
powtarzac¢ w kolejnych latach, tak aby stat sie statym punktem w rocznym kalendarzu
FDDS. Bedzie on wspodlnym swietem dzieci, oséb juz zwiazanych z Fundacja i
wszystkich tych, ktérzy chca pomaga¢ dzieciom i nie zgadzaja sie na ich
krzywdzenie.

Event powinien wpisywa¢ sie w podstawowy cel Fundacji Dajemy Dzieciom Site, czyli
pomoc dzieciom, ktére doznaty réznych form przemocy, w tym wykorzystywania
seksualnego. Jestesmy gotowi konsekwentnie rok po roku celebrowac te okazje i
pracowac na rzecz jej popularnosci i rozpoznawalnosci. Potrzebujemy pomocy w
opracowaniu koncepcji tego wydarzenia.

Event w 2021 - jakie cele ma spetnia¢

Wzmocnienie rozpoznawalnosci FDDS — znajomosci jej nazwy i logotypu oraz wiedzy
o tym, do czego dazy i komu pomaga Fundacja;

Uczczenie trzydziestu lat dziatalnosci Fundacji — ta okragta rocznica przypada wtasnie
w 2021;

FR, dotarcie do nowych darczyncow, wypracowanie nowych sposobow (drog, okazji)
wsparcia finansowego Fundacji;

Zrealizowanie akcji o jak najszerszym zasiegu;

Zbudowanie wspélnoty oséb trwale zwigzanych z Fundacja, identyfikujacych sie z jej
misjg, zaangazowanych w jej projekty i dziatania;

Dowartosciowanie dotychczasowych i nowo pozyskanych sympatykow Fundagji,
umozliwienie im identyfikowania siebie jako oséb nie zgadzajacych sie na krzywdzenie
dzieci, bronigcych praw dzieci;

Podziekowanie dotychczasowym najwazniejszym donatorom i dowartosciowanie ich;



Pozyskanie dtugofalowego wsparcia celebrytéw i influenceréw jako ambasadoréow
Fundacji.

Insighty, czyli (prawie) wszystko, co warto o nas wiedziec¢

1. Dzieki badaniu ilosciowemu przeprowadzonemu dla Fundacji w lipcu 2020 na
ogdlnopolskiej reprezentatywnej probie, wiemy, ze:

e 28% respondentow wspiera regularnie organizacje pomagajace
dzieciom;

e 12% respondentéw zna Fundacje Dajemy Dzieciom Site, 9% 0sdb zna
jej logo (mamy ambicje na znacznie wiecej);

e Dawna nazwa Fundacji (Fundacja Dzieci Niczyje) jest znana 28%
respondentow;

e 2% uczestnikdw badania juz teraz wspiera finansowo Fundacje Dajemy
Dzieciom Site, 43% zapytanych oséb deklaruje gotowos¢ do wsparcia
dziatan FDDS, 91% tych respondentow, ktorzy juz nas wspieraja,
deklaruje kontynuacje tego wsparcia;

e Pytani o najwazniejsze problemy dotykajace obecnie dzieci
respondenci wskazywali przede wszystkim na przemoc rowiesnicza
(fizyczna i psychiczng), wykorzystywanie seksualne oraz uzaleznienie od
internetu (kazda z tych odpowiedzi po ok. 46%). Wyraznie mniej
wskazan otrzymaty takie odpowiedzi jak stosowanie kar fizycznych,
wyzywanie, uzywanie ponizajacych stow oraz krzyczenie na dzieci (po
kilkanascie %);

e Najwieksza szanse na wsparcie finansowe maja projekty zwigzane z
przeciwdziataniem wykorzystywaniu seksualnemu dzieci,
samookaleczeniom wsrdd dzieci i mtodziezy oraz karom fizycznym
wobec dzieci;

e Wsrdd dotychczasowych kampanii spotecznych FDDS do wsparcia
finansowego najbardziej sktaniataby respondentow kampania ,Stowa
ranig na cate zycie" (61%), ,Uwazni rodzice" (46%), ,Stowa daja moc”
(43%), ,GADKI" (42%).

2. Podczas szkolenia na temat jezyka marki Pawet Tkaczk zwrécit nam uwage, ze dla
zwiekszenia rozpoznawalnosci Fundacji kluczowe jest koncentrowanie sie w
komunikacji na tym, co jest sednem naszej dziatalnosci, czyli na przeciwdziataniu
przemocy wobec dzieci, zwtaszcza wykorzystywaniu seksualnemu dzieci.



Forma

Chcemy zaproponowaé odbiorcom dziatania na ré6znych poziomach zaangazowania
— od prostych czynnosci, ktore nie wymagaja przygotowania i poswiecenia duzej ilosci
czasu i w ktére bez trudu moze wiaczy¢ sie kazdy, po bardziej wymagajace formy
uczestnictwa, na ktére zdecyduje sie niewiele oséb.

Ze wzgledu na wyjatkowa i nieprzewidywalng sytuacje zwigzang z COVID, przynajmnigj
w 2021 r. bierzemy pod uwage gtéwnie dziatania online.

Dobrym kierunkiem jest opracowanie eventu, ktéry, zainaugurowany online, bedzie
miat szanse w przysztosci w jakim$ wymiarze byé kontynuowany offline.

Event powinien by¢ zwiazany z mozliwoscia wsparcia finansowego Fundacji. Sama
czynno$¢ dokonania wptaty powinna by¢ jak najmniej skomplikowana, a czas miedzy
podjeciem decyzji a przekazaniem srodkéw mozliwie jak najkrotszy.

Jednoczesnie chcemy stworzy¢ rytuat zwigzany z zaangazowaniem sie we wspieranie
FDDS, opracowac state elementy, ktore zawsze beda naszej akcji towarzyszyty. Wedtug
schematu: przypominajka > event > wptata > nagroda.

Wspieram, wiec jestem (fajny)

Na potrzeby eventu szukamy symbolu, znaku, hasta, z ktérym mogtyby sie
utozsamiac¢ wspierajace nas osoby. Czegos, co bedzie sie odwotywato do misji
Fundacji, budowato poczucie wspdlnoty z innymi wspierajacymi, a przy okazji bedzie
jasnym sygnatem dla otoczenia: jestem wrazliwy(-a) na sprawy dzieci, jestem osoba
zaangazowanga spotecznie — fajnym, wartosciowym cztowiekiem.

Stworzone hasto lub symbol bedzie sygnowato nasze koszulki, naklejki, naktadki na
zdjecia profilowe na fb albo jeszcze inne rzeczy, ktére stang sie forma podziekowania
dla darczyncéw. Dla nich beda swoistym certyfikatem wrazliwosci, dla nas —
sposobem na zwiekszenie rozpoznawalnosci Fundagji.

Nasze benchmarki: serduszko WOSP, rézowa wstazka Avonu jako symbol wsparcia
walki z rakiem piersi, symboliczny zonkil upamietniajacy powstanie w getcie
warszawskim, linia prosta rysowana na dtoni jako wyraz wsparcia dla oséb z zespotem
Downa.

Ale to nie wszystko...

Duzy doroczny event to jedno, ale réwnolegle szukamy pomystu na to, jak sprawi¢,
aby przyjaciele Fundacji pamietali o niej takze przy innych okazjach w okreslonych
momentach roku (réwniez poprzez stworzenie rytuatéw).



Wstepna propozycja do dopracowania (lub odrzucenia): wspieranie Fundacji przy
okazji obchodzenia urodzin wlasnego dziecka. Emocje i przestanie: wdziecznosg,
rados$¢, cheé pokazania dziecku, ze warto pomagac, plus oczywiscie sprawienie
przyjemnosci swojemu dziecku.

Wyzwania dla agencji:

e Zaproponowanie hasta lub (i) symbolu eventu wizerunkowego;

e Opracowanie koncepgji eventu;

e Opracowanie KV i materiatow wspierajacych;

e Przygotowanie strategii komunikacji, rekomendacje co do kanatow i
sposobow komunikacji i promocji wydarzenia oraz dziatan
niestandardowych;

e Realizacja zaplanowanych dziatan;

e Pomoc w wytypowaniu i dotarciu do celebrytéw i influenceréw, ktorzy
podejma sie roli ambasadoréw FDDS na potrzeby eventu.

Timing:

Do rozpisania (proponowany termin eventu wizerunkowego: czerwiec 2021).
Budzet:

Do ustalenia.

Osoba kontaktowa:

Anna Grabowska (anna.grabowska@fdds.pl, 518 511 652)
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