Projekt kampanii Zobacz, ustysz, reagu;!

Realizacja 2 spotow, w ktérych pokazane sg sytuacje reakcji na przemoc wobec
dziecka, wszystkie wg. ponizszego schematu.

Schemat reakcji na krzywdzenie dziecka, ktory chcemy pokaza¢ w kampanii:

1. Dziecko przed doswiadczeniem krzywdzenia (radosc¢, beztroska,
bezpieczenstwo).

2. Przemocowa reakcja rodzica - skupienie sie na emocjach dziecka.

3. Swiadek lub grupa $wiadkéw obserwujacych sytuacje. Pokazanie momentu
wyboru, kiedy swiadek lub swiadkowie decyduja sie na reakcje - niepewnos¢,
zawahanie.

4. Swiadek lub grupa $wiadkow reaguije.
5. Pokazanie emocji dziecka - ulgi i wdziecznosci.

W kampanii chcemy przede wszystkim pokaza¢ wptyw przemocy na dziecko, a naszym
gtéwnym celem, jest przekonanie odbiorcéw, ze ich reakcja w takich sytuacjach jest
niesamowicie wazna, zasadna i potrzebna. Chcemy, aby podczas spotu zostaty réwniez
wykorzystane ponizsze hasta:

Przemoc niszczy dziecinstwo i zostawia slad na cate zycie. Twoja reakcja moze zmienic los
dziecka! ZOBACZ. UStYSZ. REAGUJ! Nie wiesz jak? Wejdz na strone www.reaguj.fdds.pl.

Na podstawie materiatow video majg powstaé 2 spoty telewizyjne o dtugosci 30
sekund wedtug wyzej wymienionych schematéw oraz 2 spoty o dtugosci 10 sekund.

Na potrzeby kampanii ma powstac réwniez seria KV z myslag o wykorzystaniu ich w
formie reklamy prasowej, zewnetrznej (outdoor), online oraz w socialmediach.
Nagraniu ma towarzyszy¢ sesja zdjeciowa, ktérej efektem bedzie seria zdje¢ do
stworzenia materiatéw reklamowych.



